
照明行业报告 

 

一、 行业概况及现状 

照明光源用于建筑物内外照明的人工光源。现代照明光源主要采

用电光源（即将电能转化为光能的光源）。 

1.全球照明行业贸易额以及市场规模 

回顾照明行业发展的历史，不论是世界还是中国，照明电器都是

一个持续稳定发展的行业。20015年全球照明贸易额约 2600亿美元，

中国约 296.5 亿美元，占全球市场的 11.4%。2016 年，东南亚地区贸

易额为 23065．8 亿美元，占沿线 64 个国家贸易总额的 32．1％，出

口额方面东南亚地区高达 11798．6 亿美元。2017 年上半年，全球照

明行业出口额约 1900 亿。以下是全球照明市场及其预估数据。 



2.我国照明行业累计出口额变动情况 

2017 年上半年，全国照明行业完成累计出口额 189．91 亿美元（折

合人民币约 1257 亿元），同比增长 15．06％。其中，照明灯具完成

累计出口额 154．95 亿美元（占 81．59％），同比增长 23．77％；

电光源（灯泡）完成累计出口额 20．05 亿美元（占 10．56％），同

比增长－10．71％；自供能源的照明器具及其零件完成累计出口额

12．42 亿美元（占 6．54％），同比增长－10．92％；放电灯或放电

管用镇流器完成累计出口额 2．49 亿美元（占 1．31％），同比增长

－28．14％。 

3.中国照明行业出口国情况 

   2016 年照明出口金额首现负增长。在经历了多年的高速增长以

后，我国照明产品出口总额从 2015 年开始下滑趋势放缓。2016



年，我国照明产品累计出口金额近 106 亿美元，较 2015 年同期减少

了 0．77％。 

今年第一季度我国照明产品出口最多的十个国家中，泰国居第十

位。泰国作为新兴照明市场，其市场潜力无限。 

二、 行业发展趋势 

长期来看，随着世界经济逐步复苏以及新兴市场的快速崛起，过

去三年照明行业在全球的搜索数据呈现逐年上升的趋势。 



    Google trends 的市场研究分析，照明行业搜索量呈波动性变化，

整体搜索量为上升趋势。此外，随着照明行业科学技术的支撑，成为

其蓬勃发展的一大助力。德英美三国在照明光源科研实力不容小觑，

中印等国也更加注重科技输出，我国 2016 年照明在外观设计上获得

的专利数是欧盟的近四倍。 

 由于，照明是人们日常生活"刚需"，且全民节能意识有明显提升，

随着中国对环境问题日趋关注，市场对环保产品的需求亦相对上升。

目前，全球几个关键的照明行业趋势已经出现，将极大影响未来照明

行业的发展。 

1．金融资本切入，上市公司将成行业主导力量。 

2010 年前，照明行业的上市公司只有寥寥的 4~5 家，因家数少，

对行业的影响成不了势。伴随 LED 照明的发展，与照明有关的上市企

业数量快速增加。目前在上海主板、深圳中小板及创业板上市的照明



公司已超过 40 家，新三板超过 70 家，还有一批公司在上市或在股改

过程中。2016 年注册制的实施，将更加有利于公司的上市。上市除可

为企业通过融资加快公司发展外，还可因成为公众公司带来社会品牌

影响，同时作为上市公司会增加在用户心目中的信任度，有利公司的

市场拓展。相信随上市公司数量的增加，上市公司这个群体在照明行

业的影响力将加大，成为主导力量。照明企业应关注这方面的进展，

制定公司发展战略，自主上市，借壳上市，还是通过购并上市，应根

据自身情况进行选择。 

2．跨界融合，互联网＋推动行业转型升级。 

跨界融合、互联互通是当前的热门话题，互联网＋的推进更是

使这一话题在照明行业内深入。利用 LED 的易控性和照明产品应用

的无处不在，附加与城市管理及生活、工作有关的功能。如在智慧

城市的建设中，充分利用路灯杆这一载体，加载诸如交通监控、安

全监控、气象、空气质量监控、医疗救助、WIFI、广播、信息屏、

充电桩、大数据采集等等，在提高城市管理水平、加快反应速度，

处置紧急情况提供了手段。另外可充分利用 LED 的调光调色的优

势，结合机理，加强研究和相关实验，在农业、医疗、健康保健领

域推进 LED 的应用。相关技术的整合，使照明产品成为了一个平

台，大大提高了照明产品的附加功能，使其成为跨界、互联互通的

工具，提升了照明行业的作用，拓展照明企业业务空间。 

3．LED 照明行业收购、兼并、整合将加剧。 

 LED 作为一种新型的节能光源，具备了高效节能、绿色环保、高科



技等各种高大上的帽子，引起了各级政府的关注和支持，出台了各种

优惠或补贴政策，引发了全社会投资热潮。有资金实力、有科技能力

的企业纷纷进入照明行业，从事照明研发和生产的企业数量快速增加，

据不完全统计，照明企业数量已达到 2 万余家。市场的需求短期内因

增量市场和存量市场的共同作用，还可以勉强维持如此多的生产企业

生存，但随着市场渗透率的提升，存量市场将逐步释放完，加之 LED

照明产品长寿命，市场需求将下降，企业将进入整合阶段。2015 年就

已有体现，LED 照明产品技术成熟，市场接受能力提高，需求增加，

而因价格下降，并没有因为产量的提高而销售额增加，因此有的企业

产量比去年翻倍，但销售额没增加。而因为市场竞争激烈，企业利润

趋薄，多数企业的销售额增加，但利润增加没有同步，企业没有感受

到市场销售增加所带来的红利。高科技的产品卖出了白菜价，有些产

品的价格已低于传统产品，竞争已可用惨烈来形容。一个行业的发展

从起步到过剩，到成熟，这是一个必然要走的过程，这个过程中有企

业发展壮大，有企业淘汰，这是正常现象。为求发展，很多企业利用

自身优势整合资源，近两年行业的并购已发生几十起，2016 年将进一

步加剧。 

4．智能照明将成为行业新的风口。 

智能照明是近两年来产业关注的热点。LED 的易控性，为智能照

明的发展提供了空间。智能照明在照明领域并不是新技术，通过红外

控、雷达控、声控、程序控等技术实现灯光的明暗调整、开关灯或功

率调整早已有之，其主要是为了达到节能目的。但 LED，可以通过智



能控制实现明暗、色温、颜色的变化，既能达到节能的目的，还可在

生活或工作中起到调节生理、舒缓心情的作用，从而提高工作效率，

或方便工作。如根据人的年龄提供灯光变化模式，既保证生活需要又

利于休息。根据应用环境提供情景模式，满足工作需要，或根据工作

内容提供照明方式，提高工作效率。但在设计和提供智能照明产品时

切忌人为复杂化，适时而动，以简单、实用、操作方便为前提，按需

设计，落地最重要。智能照明对于提高生活品质，提高工作效率，提

升管理水平有着重要作用。智能照明的发展空间巨大，伴随生活水平

提高，智能照明的应用将会愈加普遍，将会成为照明产业发展的新风

口。 

三、 大数据下行业商机洞察及竞争程度分析 

1．新兴市场蕴含很高的市场潜力 

结合下图中 google 大数据对全球照明市场的商机洞察分析。表

明全球照明生产中心还是以欧洲等发达国家为主，而且这一趋势仍在

加速。目前主要消费市场仍集中在波兰、德国、法国、意大利及比利

时等发达经济体，显示出对家具消费的旺盛需求，但新兴经济体对照

明产品的需求增速明显，结合下图可以看到印尼、非洲等地搜索量居

高不下，而且竞争程度并不如成熟市场，有很高的发展潜力。 



 



  

2.行业相关词月搜索量及竞争程度示例 

在大数据时代，不仅可以知道哪些市场有商机，同时也可以了解

相关行业词在全球的月搜索量及竞争程度，提前进行市场布局。  



 

 

四、 行业案例 

1．企业介绍——中山市杨发灯饰有限公司 

成立时间：1988 年 

行业类型：综合性照明企业 

产业规模：集研发、生产、销售、服务于一体的综合型照明企业。拥

有强大的研发部门、各类专利 100 多项，获得多项认证资质和荣誉称

号。作为户外照明行业标杆的杨发灯饰，产品远销欧美、日韩等国家

和地区，并一直致力于为消费者提供差异化的整体照明解决方案。 



2.海外营销困境 

杨发灯饰作为大型的综合性照明企业，营销的意识很强，展

会、渠道做的非常成熟。但随着公司规模逐渐扩大，原有的营销手

段一是成本不断增高，二是效率无法满足公司的增长需要，急需拓

展新的营销手段来给公司带来新的活力。 

3．拓展全球市场新思路 

与 Google AdWords 体验中心的合作后，杨发灯饰通过账户数据

积累与反馈精准定位目标市场和人群；搜索广告和 Gmail 广告相结合

进行投放，逐步提高广告的质量得分，吸引精准流量； 

杨发灯饰的推广至今已持续 180 多天，推广期间杨发的外贸业务

员与广告账户优化师保持有效的沟通并充分配合，两方密切合作所带

来的效果是： 

1.网站日均流量上升近两倍，且大部分来自 Google，浏览网站的用户

大部分来自目标投放国家，流量精准； 

2.关键字质量得分整体较高，单个点击成本逐步下降，降至 2 元左

右； 

3.推广期间所获询盘总量超 400 个，最低询盘成本不超百元。 


