
机械行业报告 

一、 行业概况及现状 

机械行业，只要是与机械有关的行业都可以说是机械行业，这个

分为广义的机械行业与狭义的机械行业。 

1.全球工程机械行业运行概况分析及预测 

受经济复苏迟缓、下游不景气等影响，2016 年全球工程机械市

场规模 6889.4 亿美元，同比增幅仅为 0.6%；预计 2017 年市场规模

将同比微增 0.8%至 6945.1 亿美元。 

图表 1  2013-2022 年全球工程机械市场规模及预（单位：百万美元） 

市场复苏乏力也影响产出和投资，2016 年全球工程机械行业产

出继续负增长，规模同比下降 4.5%至 6025.4 亿美元，预计 2017 年

仍将同比下降 4.9%至 5730.4 亿美元。2016 年全球工程机械行业资



本支出增速由正转负，同比下降 7.9%；2017 年行业资本支出仍将同

比下降 7.0%，预计到 2020 年行业投资才能实现 0.2%的微弱反弹。 

受产出低迷、投资萎缩影响，行业盈利状况也每况愈下，近年来

全球工程机械制造业的营业利润持续下滑，2016 年营业利润总额同

比下降 3.8%。预测结果显示，直到 2018 年全球工程机械行业盈利

状况才有望改善，营业利润总额实现 2.1%的正增长。 

2.全球重点市场规模分析及预测 

2016 年主力区域增速放缓、下滑成为市场增长乏力的主因，市

场实现扩张（增速）分别为亚太（1.2%）、中东（0.2%）、北美

（0.7%），市场负增长（降幅）分别为非洲（1.4%）、新兴欧洲

（0.7%）、拉美（1.5%）、西欧（0.2%）。2016 年全球工程机械国

别市场集中度较高，TOP10 市场占比合计达 73.8%；中国、美国分别

占据 35.9%和 14.5%的市场份额，其他国别占比均不足 5%。2016 年

全球 TOP5 市场中，中国、美国、加拿大、日本市场规模分别同比增

长 1.4%、1.0%、0.1%、2.1%，英国则同比下降 1.2%。预计 2017 年

中国、美国、加拿大市场规模将继续保持增长，分别同比增长

1.1%、1.2%、1.2%，而英国、日本市场规模将分别同比下降 1.6%、

0.8%。 

二、 机械行业发展趋势 

长期来看，随着世界经济逐步复苏以及新兴市场的快速崛起，过

去三年机械行业在全球的搜索数据稳中有升。 



 

  当前，全球正出现以信息网络、智能制造、新能源和新材料为

代表的新一轮技术创新浪潮，对产业发展产生了日益深刻的影响。

国际上包括中国随之掀起了一股讨论热潮，理论界和产业界普遍认

为，世界正处于新一轮技术创新浪潮引发新一轮工业革命的开端。

虽然大家各自看问题的角度和关注的重点不尽相同，但普遍都有一

个共识，就是新一轮产业变革的核心是信息网络技术的应用。实际

上，越来越多的事实表明，信息技术特别是互联网技术的发展和应

用正以前所未有的广度和深度，加快推进生产方式、发展模式的深

刻变革，特别是有两个方面趋势值得关注。 

1.信息网络技术与制造业向深度融合发展 

信息网络技术是 20 世纪人类最伟大的发明之一。制造业是信息

网络技术应用的重要领域。互联网技术发展正在对传统制造业的发

展方式带来颠覆性、革命性的影响。信息网络技术的广泛应用，可

以实时感知、采集、监控生产过程中产生的大量数据，促进生产过

程的无缝衔接和企业间的协同制造，实现生产系统的智能分析和决

策优化，使智能制造、网络制造、柔性制造成为生产方式变革的方

向。从某种程度上讲，制造业互联网化正成为一种大趋势。比如德



国提出的工业 4.0 计划，其核心是智能生产技术和智能生产模式，

旨在通过“物联网”和“务(服务)联网”，把产品、机器、资源、

人有机联系在一起，推动各环节数据共享，实现产品全生命周期和

全制造流程的数字化。 

2.新业态新模式对传统生产方式带来革命性变化 

历史经验表明，每次产业变革都会催生一批新模式和新业态。

信息网络技术与传统制造业相互渗透、深度融合，正在深刻改变产

业组织方式，加速形成新的企业与用户关系。 

一是由大规模批量生产向大规模定制生产转变。互联网理念扩展到

工业生产和服务领域，催生了众包设计、个性化定制等新模式，将

促进生产者与消费者实时互动，使得企业生产出来的产品不再大量

趋同而是更具个性化。 

一是由大规模批量生产向大规模定制生产转变。互联网理念扩

展到工业生产和服务领域，催生了众包设计、个性化定制等新模

式，将促进生产者与消费者实时互动，使得企业生产出来的产品不

再大量趋同而是更具个性化。 

二是由集中生产向网络化异地协同生产转变。信息网络技术使

不同环节的企业间实现信息共享，能够在全球范围内迅速发现和动

态调整合作对象，整合企业间的优势资源，在研发、制造、物流等

各产业链环节实现全球分散化生产。近期，中国商用飞机制造公司

研制的 ARJ21 支线飞机为进行自然结冰适航试飞，完成横跨三大洲

两大洋、飞越 10 个国家、辗转 18 个机场、飞行 3 万公里的环绕地



球飞行壮举，取得巨大成功，受到国人关注!中国商飞公司为研制该

型飞机组建的项目广域协同平台，采用主制造商+供应商的管理模

式，实现了全球 10 多个国家、104 家供应商之间的协同研发和制

造，全机结构零部件约 31000 多项，中国商飞公司承担了 7000 余

项，占 22.5%，这就是典型的网络化制造。 

三是由传统制造企业向跨界融合企业转变。企业生产从以传统

的产品制造为核心转向提供具有丰富内涵的产品和服务，直至为顾

客提供整体解决方案，互联网企业与制造企业、生产企业与服务企

业之间的边界日益模糊。例如，今年 1 月，谷歌公司宣布与四家整

车制造企业和一家芯片制造企业共同成立开放汽车联盟，布局汽车

操作系统。这在一定程度上反映了谷歌对于未来产业发展方向的判

断。 

三、 大数据下行业商机洞察及竞争程度分析 

1．市场分布概况 

从机械行业销售产值分布情况看，机械产品市场主要是内需拉动

型。 近年来，机械产品出口增长速度很快，但是总的生产发展更

快，出口产品所占份额比例仍然有限，基本维持在 15% 20%左右。

石化通用机械、农业机械、仪器仪表、机械基础件四个子行业，的

工业总产值位于机械行业前四名，工业总产值。工程机械行业市机

械行业发展最快的子行业，利润率位于机械行业首位，其次是石化

通用机械、仪器仪表、机械基础件行业及食品包装机械行业、农业

机械利润率最，低经营业绩最差。我们制定的行业上市公司选取基



本原则是：与国民经济及国家固定投资密切相关且近期受益的上市

公司，以及出现实质性并购重组题材业绩大幅增长且后续有持续业

绩支撑的上市公司。 

 

 

 



 

 

 



 

2．行业相关词月搜索量及竞争程度示例 

在大数据时代，不仅可以知道哪些市场有商机，同时也可以了解

相关行业词在全球的月搜索量及竞争程度，提前进行市场布局。  



 

 

四、行业案例 

1．企业介绍——江苏牡丹离心机制造有限公司 

成立时间：1990 年 

行业类型：机械制造企业 

产业规模：地处江苏张家港市，作为全国分离机械行业协会副理事

长单位，公司的技术含量、装配水平、规模总量和竞争实力始终在

同行业保持良好的优势。产品广泛适用于制药行业和化工行业。 

2.海外营销困境 



面对着国内越来越多的离心机厂家加入市场竞争，同质化现象越来

越严重，江苏牡丹离心机正开始瞄准海外市场：“国内市场不好做

呀，谈单周期长效率低，很多麻烦事”，顾珏经理在采访中坦言，

“国外买家比较专业，沟通起来比较容易，不费事赚钱也不少”。     

因此，牡丹离心机制造有限公司开始积极寻找开拓国外市场的方

法。参加国内外的展会是该公司的主要推广方式，同时也选择了一

些国内的知名行业网站和 B2B 平台以图从网络上获得更多买家。

“每年投入都不少，大概在 100 万左右，效果还可以，不过还是感

觉不够好”，  

2.拓展全球市场新思路 

    牡丹离心机在投放初期似乎并不顺利，广告展示不能稳定出

现。于是谷歌的客服人员便为企业做了广告优化，并取得了很好的

效果。顾经理的助理朝小姐高兴地说：“ 起初我们是奔着 谷歌的

知名度去的，全球最大的搜索引擎对我们来说吸引力很大，后来我

们确实也没想到，短短的 4 个多月时间效果已经很明显了。” 

    截止 2007 年 5 月，牡丹离心机公司已经续费 3 次，平均 5000

多元的月花费给网站带来了 1000 次左右的访问量。“新增的这部分

广告费用，给我们的感觉是实实在在的，最突出的感觉就是海外订

单多了，生意好做了，我们也比以前忙了，”顾经理高兴地说。 



根据数据显示，牡丹离心机公司的月均询问量和成交量平均

增加了 120%，月均销售额在百万级别翻了将近一番，国外市场的销

售额占每月总销售额的百分比从 4 个月前的 20%上升到了 40%。 

 


